RASSEGNA COMUNE BOLOGNA

IL RESTO DEL CARLINO 19/09/18
BOLOGNA

CRONACA

Intervista ad Elia Del Borrello - Ragazzini, adulti e
professionisti Non c'e' piu' un consumatore tipo




o iResto 41 Carlino

Hoal ey =a

Edizione del: 19/09/18
Estratto da pag.: 40
Foglio: 1/1

CDMUNE DI BDLDG NA

Sezione: CRONACA

Dir. Resp.: Paolo Giacomin
Tiratura: 90.800 Diffusione: 122.031 Lettori: 1.032.000

LA TOSSICOLOGA DEL BORRELLO: «PIU PRODUZIONE E | PREZZI CALANO»

<<Ragazzini adult1 e professionisti
Non ¢’¢€ piu un consumatore tipo»

337-141-080

RESPONSABILE del laborato-

rio di Tossicologia forense, la dot-
toressa Elia Del Borrello € tra le
massime esperte di sostanze stupe-
facenti.

Daﬂuressu, chi sono i consu-
matori nggl

«Il problema € proprio questo: la
tipologia dei tossicodipendenti &
cambiata da tempo».

Che intende?
«Viviamo in una societa che or-
mai ha ‘banalizzato’ il consumo.
E molto deriva dall’equivoco ge-
nerato dalla distinzione tra dro-
ghe pesanti e leggere. Questa é
una societa pressata, soffre un mo-
mento di grossa incertezza: non

tutti riescono a rispondere al me-
glio alla miriade di stimoli della
quotidianita, e chi non ce la fa ri-
corre alla droga».

’.ﬂ domanda, quindi, non ca-
ul

«No, anzi, € in aumento. Aldila
del nuovo enorme pericolo deri-
vante da internet, che porta con
s€ nuove sostanze, c'e sempre piu
disponibilita per quanto riguarda
le droghe classiche».

Come mai?
«La produzione sta aumentando
in maniera esponenziale: il merca-
to € inondato da una quantita smi-
surata di stupefacenti. Questo
comporta un abbassamento del
prezzo, con la conseguenza che an-

che chi non gode di grande dispo-
nibilita ora puo’ permettersi lo
sballo. Poi continua ad abbassarsi
I'eta in cui 1 glovanissimi iniziano
con 1 primi spinelli: questo fa si
che la voglia di provare nuove so-
stanze arrivi in un’eta molto pre-
coce. A tutto questo, si aggiungo-
no lo sgretolamento del baluardo
della famiglia e una maggiore in-
certezza verso il futuron.

Chi ne risente di piv?
«I giovani, sicuramente, ma non
solo. I consumatori possono esse-
re divisi in tre macro-fasce».

Quali?

«Innanzitutto, gli adolescenti.
Nei ragazzi la cannabis & un ele-
mento rituale: fumare significa

stare insieme e fare gruppo. E di-
ventato quasi un collante sociale,
nella maggior parte dei casi asso-
ciato all’alcol. Poi c’¢ chi sta cer-
cando la propria dimensione, chi
vede la droga come un elemento
ludico: é la fascia dai 20 ai 35-40

ESPERTA
Elia Del Borrello

anni, che gode di una disponibili-
ta economica maggiore. Chi di-
venta un consumatore fidelizzato
comincia a frequentare ambienti
diversi dalla strada, pitu pericolo-
si, riesce ad avvicinarsi a spaccia-
tor1 che possiedono grandi quanti-
ta. Non stiamo parlando dei nor-
dafricani in piazza Verdi, per in-
tenderci».

E la terza fascia?
«E quella de1 professionisti affer-

mati, che si sentono al sicuro nel-
la propria posizione lavorativa.
Sono consumatori consolidati, lo
fanno per necessita, perché non
riescono a reggere certi ritmi sen-
Za TICOITEre a sostanze eccitanti.
O, al contrario, si rifugiano negli
oppiacel per sfuggire allo stress».
Francesco Moroni
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